HOREX

Handel und Vertrieb der neuen Horex
Eine starke Marke mit starken Partnern

Das Vertriebsteam der Horex GmbH ist sich einig: Auch in
Sachen Handelskonzept fiir das neue Motorrad gibt es ei-
nige Moglichkeiten, die eingetretenen Pfade des Zweirad-
marktes zu verlassen. Ein Eckpunkt fiir den Aufbau eines
Hdndlernetzes ist es daher, ein faires, partnerschaftliches
Verhidltnis zu den Horex Handlern zu schaffen. In den
letzten Monaten wurden dazu letzte Feinabstimmungen
getroffen und abschlieBende Gesprdache gefiihrt. Seit
Anfang September stehen nun die ersten Handelspartner

der neuen Horex fest.

Hightech-Motorrader wie die neue Horex brauchen ein Netz von
gleichermaBen kompetenten wie kundenorientiert arbeitenden
Vertriebspartnern, um am Markt erfolgreich zu sein. Mit den Vor-
bereitungen zur Presseprasentation der neuen Horex im Juni
2010 begann daher plangemaB auch der Aufbau einer Vertriebs-
struktur fur die neue Premiummarke aus Deutschland. Die Basis
legte das Vertriebsteam in intensiven Gesprachen mit
ausgewahlten Kennern des Motorradmarktes und im Dialog mit
zahlreichen Handlern aus Deutschland, Osterreich und der
Schweiz. Hier erhielt das Konzept fir Handel und Vertrieb den
letzten Schliff.

~Ich freue mich besonders dariiber, dass wir - nach dieser
sorgfaltigen Austauschphase - seit Anfang September mit ersten

Vertriebspartnern Vertrage geschlossen haben®, erklart Fritz

HOREX GmbH, DaimlerstraBe 11, 85748 Garching, Germany, www.horex.com, press@horex.com
Pressekontakt:
c/o DIE WORTWERKSTATT GmbH, Arnd von de Fenn, Telefon +49 7071 15641, fenn@wortwerkstatt.de



el

HOREX

Rombach, Vice President Sales und Marketing der Horex GmbH.
~Das zeigt auch: Unser Handelskonzept, bei dem wir auf ein
enges, partnerschaftliches Verhaltnis zu unseren Handlern
setzen, stimmt."

Bis zum Verkaufsstart Anfang 2012 liegt der Fokus auf der finalen
Fixierung des Héndlernetzes in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz. In den Folgejahren soll der Verkauf auf weitere
europadischen Markte sowie ausgewahlte Lander auBerhalb der EU
ausgedehnt werden. Dabei setzt die neue Marke auf ein selektiv
aufgebautes Vertriebsnetz. Dessen Basis sind qualifizierte und
engagierte Handler, die ihre Kompetenz im Sektor hochwertiger
Marken und Fahrzeuge bereits unter Beweis gestellt haben und

die Uber das nétige wirtschaftliche Potenzial verfliigen.
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